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Die führende Plattform in der  
Sportartikel- und Fachhandelsbranche 

Sonderhefte Sonderhefte

Magazin 
(plus ePaper)

SAZsport.de

 Magazin:  

Lesen, was los ist –  

6 mal im Jahr mit tiefgründigen 

Analysen und Interviews

Web, NL, Social Media: 

Jederzeit wissen was los ist – auf dem Laufenden bleiben mit aktuellen News

Newsletter

Podcast

Podcast:  

Hören, was los ist – 

 spannende Talks  

zu aktuellen Themen 

Events:  

Diskutieren,  

austauschen, networken -  

der Tre�punkt für die Branche

Event

SAZsport Special:  

Erscheint zwei Mal im Jahr als 

Outdoor- und Winter- 

Special sowie zwei Mal als  

Running-Special.

 Guide 
(Integriert im SAZsport Special):

Erscheint zwei Mal im Jahr im 

SAZsport Special zu den Sell-in 

Phasen Outdoor und Winter mit 

Produktneuheiten.

                 im Detail
Das Magazin

Reguläre Druckauflage: 6.000

Reichweite: 24.000 Leser pro Ausgabe

Erhöhte Auflagen zu Verbands- und Ordermessen

SAZsport.de

Ø 45.000 Seitenaufrufe pro Monat

Ø 15.000 Unique User pro Monat 

Newsletter  
(bis zu 3x pro Woche)

8.000 Abonnenten 

(Ø Ö�nungsrate: 40 %)

Social Media

&
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Print: Themen & Termine 2026
Ausgabe ET Beschreibung Fokus  DU-Schluss

01/26 26.01.26 Snowtestival / Ski Guide Wintersport, Ski-und Winter-Equipment, Testberichte 07.01.26

02/26 30.03.26 Running Special / Fitness Laufsport, Fitness-Trends, Trainingsausrüstung, 
Gesundheit

02.03.26

03/26 11.05.26 Special Outdoor mit Textilteil 
und Outdoor-Guide

Outdoor-Aktivitäten, Textil, Wandern, Camping, 
Equipment

13.04.26

04/26 28.09.26 Winter-Special / Ski Test / 
Nachhaltigkeit / Running

Wintersport-Start, Skitest für die kommende Saison, 
Nachhaltigkeit im Sport, Laufsport & Fitness

21.08.26

05/26 02.11.26 Wintersport mit Textilteil und 
Winter-Guide

Wintersport, Textil, Equipment, Handel 01.10.26

Sie finden die SAZsport auf: 
ISPO, OutDoor by ISPO, IWA, FIBO, Ordertage der Sport2000, BrandBoxx und weiteren Ordermessen
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Beilagen
bis 25 g: € 350,- / per 1.000*

bis 50 g: € 400,- / per 1.000*

bis 75 g: € 420,- / per 1.000*

Beikleber 
Preis auf Anfrage

Sonderformate auf Anfrage

Malstaffel 
 2-mal   3 %     

  3-mal   5 % 

 5-mal   8 % 

10-mal  10 %

15-mal  15 %

Jahresbuchung  20 %

Mengenstaffel 
 2 Seiten   5 % 
 3 Seiten   8 %
 4 Seiten  10 %
 5 Seiten  12 % 
 6 Seiten 15 %
 7 Seiten 18 %
 8 Seiten  20 %
10 Seiten  25 %

Print: Anzeigen

Gatefolder 
offen

223 mm
207 mm

290 mm

430 mm

Beispiel:

Format  
(4-c)

 

Anschnitt*
Breite x Höhe  

in mm 
Preis

2/1 Seite über Bund  450 x 290 € 9.700,-

1/1 Seite  225 x 290 € 5.400,-

1/2 Seite quer 225 x 142 € 3.400,-

1/2 Seite hoch 110 x 290 € 3.400,-

1/3 Seite quer 225 x 93 € 2.200,-

Anzeigen

*plus 3 mm Beschnitt allseitig

Sonderplatzierungen

Platzierung  
(4-c)

Anschnitt*
Breite x Höhe in mm 

Preis

Doppelte Titelseite 
inkl. Seite 2

€ 15.000,-

Gatefolder 430 x 290 € 13.900,-

Titelbild** inkl. 1/1 Seite 
im Magazin

€ 7.100,-

Titelbild € 4.000,-

1/1 Seite, U2 225 x 290 € 6.100,-

1/1 Seite, U4 225 x 290 € 6.600,-

*plus 3 mm Beschnitt allseitig 
**Titelbild in Absprache mit Chefredaktion SAZsport

*plus Postgebühren

Technische Angaben

Format: 225 mm breit x 290 mm hoch 

Satzspiegel: 195 mm breit x 247 mm hoch 

Druckverfahren: Bogen-Offset

Farben: Euro-Skala

Druckunterlagen: per E-Mail, Datenträger 
oder FTP

Datenformate:  
Lesbar sind für uns folgende Dateien: 
• PDF/X-3 (1.5) (druckfähig)
•  InDesign, Illustrator, Photoshop bis  

Version CS5.5
• EPS, JPEG und TIFF

Digitale  
Datenübertragung

• Alle Schriften müssen mitgeliefert werden.

• Farbraum immer CMYK, niemals RGB

•  TIF-Dateien (CMYK oder Graustufen) 

immer in der Größe 1:1 bei 300 dpi

• EPS-Dateien (Pixel) –> siehe TIF

•  EPS-Dateien (Vektor) –> Schriften in 

Zeichenwege (Pfade)  

konvertieren beziehungsweise in Datei 

einbinden

•  Apple: komprimierte Daten:  

Stuffit oder ZIP

•  PC: komprimierte Daten: ZIP

Auflösung: 

300 Pixel/inch; 118 Pixel/cm

E-Mail: clientsuccess@ebnermedia.de

Zusatzkosten: Änderungen von Druck- 

vorlagen werden zum Selbstkostenpreis 

berechnet.
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Inhalte:
• Imagebild als Hintergrund

•  Teaser-Text max. 250 Zeichen* online  
max. 170 Zeichen* Print

• Intro-Text max. 1.000 Zeichen* (nur Online)

•  max. drei Produktbilder mit Beschreibung  
(max. 300 – 350 Zeichen* pro Bild)

•  Kasten mit Kontaktdaten und Links zu  
weiterführenden Inhalten 

Platzierung in Print: 
•  Ihr Advertorial-Showroom erscheint automatisch als 

Seite in der nächsten Printausgabe von SAZ Sport  
(max. drei Produkte, Print + Online identisch).

Platzierung auf Website:
•  Integration mit Kachel auf der Showrooms- 

Übersichtsseite

•  eigenständiger Advertorial (Showroom)-Artikel 

•  Das Adertorial-Showroom bleibt eine Woche innerhalb  
der ersten Nachrichten Startseite von SAZsport.de  
und rückt dann in den zweiten Newsblock.

•  Das Adertorial-Showroom bleibt dauerhaft online und 
sorgt somit für langfristige SEO-E�ekte.

Die Advertroials-Showroom sind das crossmediale Schaufenster für  
Produkt-Neuheiten und Kollektionsvorstellungen. Sie kombinieren die 
Stärken und Reichweiten von Print, Webseite, Newsletter und Social Media. 
Hier werden Ihre Produkte in einer einheitlichen redaktionellen Optik  
präsentiert - sowohl digital als auch im gedruckten Heft. 

Platzierung im Newsletter: 
•  Eine Einbindung im redaktionellen Newsletter. 

•  Platzierung im Nachrichtenblock nach dem ersten 
Banner. 

•  Zu den Sell-in Phasen Winter (ISPO) und Outdoor gibt 
es im Newsletter einen Hinweis mit Verlinkung auf die 
Rubrik Showroom. 

Preis: € 2.990,- 

Buchbare Zusatzleistungen
•  Je 3 weitere Produkte im Showroom der gleichen 

Ausgabe (Print & digital)  € 1.790,-
•  Social Media: Linkedin-Post mit  

Verlinkung auf Showroom-Vorstellung  
auf SAZsport.de  € 500,-

•  Eigener Stand-alone-Newsletter mit  
allen Produkten des Showrooms  € 1.500,-

 (€ 1.490 Ersparnis zur Einzelbuchung)

Showroom digital only
•  3 Produktbilder  € 1.990,- 

jedes weitere Produktbild  € 590,-
•  1 Produktbild  € 990,- 

jedes weitere  € 590,-
Nicht AE-fähig

Meindl

1 LITE HIKE LADY GTX 

Der „Lite Hike (Lady) GTX“ ist leicht und funk-

tionell und so ein perfekter Begleiter für viele 

sportliche Erlebnisse in der Natur. Der hand-

aufgezogene Gummigürtel bietet dabei 

Schutz für Fuß und Schuh. Das frei laufende 

„Speedwire“ des variofix-Systems zieht sich 

beim Einschnüren gleichmäßig eng um die 

Ferse. Das griffige Profil der Sohle Meindl Mul-

tigrip G4 mit durchgehendem EVA-Weichtritt-

keil und TPU-Fersenstabilisator gibt sicheren 

Halt und eine wunderbare Dämpfung. In der 

Sohle sind 22 % recycelter Gummi verarbeitet, 

die Herstellung erfolgt dennoch in gewohnter 

Meindl-Qualität. 

2 TONALE GTX 

Im Fersenbereich der Manschette des modi-

schen „Tonale (Lady) GTX“ ist eine Stretchzone 

integriert. Dank dieses Heelcuff-Freeflex-Sys-

tems ist die gesamte Manschette elastischer. 

Sie liegt eng an, ist aber dennoch absolut 

druckfrei. Das variofix-System sorgt für eine 

perfekte Passform und Fersenfixierung. Das 

frei laufende „Speedwire“ zieht sich beim Ein-

schnüren gleichmäßig eng um die Ferse. Die 

Vibram-Gummiprofilsohle mit EVA-Duo-Den-

sity-Dämpfungskeil gibt zudem sicheren Halt. 

Dank GORE-TEX ist der Schuh garantiert 

 wasserdicht und atmungsaktiv. 

3 LITEPEAK LADY GTX 

Der „Litepeak (Lady) GTX“ ist ein modischer 

Trekkingschuh für leichtes alpines Gelände. Im 

Fersenbereich der Manschette ist eine Stretch-

zone integriert. Dank dieses Heelcuff-Freeflex-

Systems ist die gesamte Manschette elasti-

scher. Sie liegt eng an, ist aber dennoch abso-

lut druckfrei. Das variofix-System generiert 

eine perfekte Passform und Fersenfixierung. 

Das frei laufende „Speedwire“ zieht sich beim 

Einschnüren gleichmäßig eng um die Ferse. 

Für eine optimale Dämpfung und Grip sorgt 

die Sohle Meindl Multigrip 3 Alpin Light von 

Vibram. Dank GORE-TEX garantiert wasser-

dicht und atmungsaktiv.

Egal ob sportliches Light-Trekking-Modell, Wanderschuh, 

Trekking-Klassiker oder Hochgebirgsschuh – Meindl setzt mit 

Qualität und einer langen Lebensdauer auf Nachhaltigkeit.
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SHOWROOM 
64

SAZsport • 7/2022

ANZEIGE

Virtuellen Showroom besuchen!

Löffler
Regional und nachhaltig: LÖFFLER präsentiert für 
Frühling/Sommer 2023 neue Mountain Sports Midlayer 
und Shirts, gestrickt am Firmensitz in Österreich.

www.loeffler.at

1 MIDJACKET TRANSTEX WAFFLE

Namensgebend ist die Waffle-Optik der Mid-

layer-Qualität transtex 3D Waffle. Produziert 

wird diese in bewährter transtex-3D-Strick-

technik exklusiv in Ried im Innkreis. Auf der 

Innenseite befindet sich Polypropylen, das 

den Schweiß rasch nach außen abgibt. Polyes-

ter an der Außenseite trocknet schnell und 

macht die Mid-Jacke so robust. Die Einsätze 

an den Schultern sind genau dort platziert, 

wo der Rucksack aufliegt, um Reibungspunkte 

zu vermeiden. Auch als Hoody erhältlich.

2 PRINTSHIRT PACK TRANSTEX 

SINGLE CF

Für Sport und Alltag: Die leichten und schnell-

trocknenden Shirts aus dem neuen transtex 

Single 2.0 überzeugen mit weichem Trage-

komfort. Das Gestrick aus Polypropylen an der 

Innenseite und Baumwolle an der Außenseite 

wird ebenso in Österreich hergestellt. Das 

leichte und dennoch robuste Material macht 

die Shirts zu einem vielseitigen Begleiter.

3 HOODY FZ TRANSTEX CUBE

Das zweite Midlayer-Highlight ist der neue 

transtex-Strick in Cube-Optik. Der hochfunk-

tionelle Materialmix aus Polypropylen und 

 Polyester trocknet dank Cube-Struktur schnell, 

sorgt für ein angenehmes Körper klima, einen 

raschen Feuchtigkeitstransport und macht 

nicht nur bei sportlichen Aktivi täten eine gute 

Figur.

4 RAGLAN SHIRT MERINO-TENCEL

Merinowolle ist wohl die funktionellste Natur-

faser. Kombiniert mit der natürlichen Cellu-

losefaser TENCEL ergibt sich ein Stoff, der vor 

allem durch seine kühlenden Eigenschaften 

überzeugt. Zudem ergänzen sich beide Fasern 

optimal, sind geruchsneutralisierend, thermo- 

und feuchtigkeitsregulierend. Die weichen 

Shirts aus Merino-Tencel-Strick sind auch als 

Polo- oder Langarmshirts erhältlich.

1

3

2

4

SHOWROOM 
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ANZEIGE

Virtuellen Showroom besuchen!

Print & Digital: Advertorial-Showroom

* alle Zeichenangaben inkl. Leerzeichen
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Print: Advertorial

Wir empfehlen, das Advertorial mit einem „Sponsored Post“ (siehe Seite 9) sowie einem Stand-alone-Mailing  

(siehe Seite 10) zu kombinieren, um die Inhalte auch digital zu kommunizieren. Zusatzkosten: jeweils € 1.500,-.

Auf diesen hochwertig gestalteten Seiten wird Ihr Content  
im einheitlichen redaktionellen Design präsentiert.

Advertorial
Im Rahmen des Firmenportraits können Sie sowohl 
auf Ihre Unternehmensgeschichte als auch auf Ihr 
Produktportfolio eingehen.  
Es besteht zudem die Möglichkeit, Technologien 
vorzustellen und diese genauer zu erklären.

•  Redaktionell gestaltete Optik

•  Inhalte vom Kunden: allgemeine Einleitung  
150 Zeichen, bis zu 2 Bilder,  
Haupttext max. 2400 Zeichen (inkl. Leerzeichen), 
Logo, QR Code

•  Optional Texterstellung durch die Redaktion  
(Zusatzkosten nach Aufwand) 

•  Kostenloser Korrekturabzug vor Verö�entlichung

ANZEIGE

T
he LYCRA Company veranstaltet regelmäßig globale Panel-

Diskussionen zu kritischen, aktuellen Nachhaltigkeitsfragen 

mit Experten der Bekleidungsindustrie. In der nachfolgend 

zusammengefassten Gesprächsrunde befassen wir uns mit der 

Langlebigkeit von Kleidung und den nachhaltigen Vorteilen, die 

Stoffe bieten, wenn sie so konzipiert werden, dass sie länger getra-

gen werden können. 

Ein Element der Kreislaufwirtschaft, das die Umweltauswirkun-

gen von Kleidungsstücken erheblich reduzieren kann, ist die Verlän-

gerung der Lebensdauer der Bekleidung. Das UK Waste and Re-

sources Action Programme (WRAP) schätzt, dass eine Verlängerung 

der durchschnittlichen Lebensdauer eines Klei-

dungsstücks um nur drei Monate zu einer Ver-

ringerung der Kohlenstoff-, Wasser- und Abfall-

bilanz um 5 – 10 % führen könnte. Doch die Ver-

braucher:innen hierzu zu bewegen stellt eine 

große Herausforderung dar. 

Mindset Shift: von Fast Fashion  
zu Slow Fashion

Die Panel-Teilnehmer erläuterten, dass langlebi-

gere Kleidungsstücke zwar besser für die Um-

welt sein mögen, dass aber ein Hauptproblem 

darin bestände, dass viele Verbraucher:innen 

mit Fast Fashion aufgewachsen sind. Die Teilnehmer wiesen darauf 

hin, dass ein erheblicher Bewusstseins- und Verhaltenswandel in 

der Industrie und bei den Verbraucher:innen erforderlich sei, damit 

der Langlebigkeit Priorität eingeräumt wird.

„Wenn wir Basics langlebiger und umweltfreundlicher machen 

könnten, wäre das ein großer Schritt“, sagte Sandrine Woirnesson, 

Chief Financial Officer Asia bei KIABI. „Wenn Bekleidung länger  

hält und nicht von Modezyklen beeinflusst wird, sind die Verbrau-

cher:innen vielleicht eher bereit, auch etwas mehr zu bezahlen.“

Langlebigkeit von Stretch-Stoffen

Das Panel erkannte auch die Vorteile an, die LYCRA-Fasern, Spandex 

oder Elastan für Stretch-Kleidungsstücke bieten, da sie dazu bei-

tragen, dass diese über lange Zeit ihre Form behalten. 

Anushka Darshana, Chemikerin bei Open Innovation, 

sagte, dass Stretch-Kleidung langlebig sein kann, 

„wenn die Zug- und Reißfestigkeit, der Abrieb 

und der Schrumpf im richtigen Bereich liegen“.

In den letzten Jahren haben viele Fortschritte 

in der Fasertechnologie dazu beigetragen, die Langlebigkeit von 

Kleidungsstücken zu verbessern. Sally Blake, freiberufliche Design-

beraterin, führte an, dass die Faser LYCRA XTRA LIFE für Swimwear 

sehr beliebt ist, da sie gegen Chlor und andere schädigende Ein-

flüsse resistent ist und sich so sehr positiv auf die Verlängerung der 

Lebensdauer von Badeanzügen auswirkt. 

Ähnliche Innovationen sorgen auch bei Activewear und Denim für 

langanhaltende Formbeständigkeit. Die LYCRA TOUGH MAX-Techno-

logie beispielsweise macht Jeans dank der Faser LYCRA T400 bis zu 

doppelt so stark wie ihre Pendants aus 100 % Baumwolle.

„Keep in the loop with LYCRA“ und informieren Sie sich über die 

neuesten Fortschritte des Unternehmens im Bereich der Nachhal-

tigkeit und beteiligen Sie sich an der Diskussion über Kreislaufwirt-

schaft auf: thelycracompany.com/loop.

Der Inhalt wurde von Jean Hegedus, Sustainability 

Director, The LYCRA Company, beigesteuert.

Nachhaltige Textilindustrie 

mit geschlossenem Kreislauf
Entwicklung langlebiger, nachhaltiger Textilien:  

Herausforderungen und Kompromisse

www.thelycracompany.com/loopFo
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1/1 Seite: € 5.400,-

2/1 Seite: € 7.700,-

ANZEIGE

I
ngmar Anderson ist seit vielen Jahren das Gesicht von LOWA, 

wenn es um das Themenfeld Nachhaltigkeit geht. Er hat die  

damals neu geschaffene Stelle als Verantwortlicher der Corpo-

rate Responsibility (CR) im April 2015 angetreten. Seitdem ist das 

Aufgabenfeld CR ständig gewachsen. Nachhaltigkeit ist sehr kom-

plex und umfasst eine Vielzahl von Dimensionen. Aus diesen Grün-

den hat sich LOWA entschlossen, die CR-Abteilung mit kompeten-

ten und engagierten Mitarbeiterinnen weiter auszubauen. Seit 1. 

September 2021 sind Veronika Becker (29) und seit 1. Januar 2022 

Annika Jestädt (35) mit im Boot.

„Wir versuchen uns permanent zu verbessern und verstehen un-

sere Aufgabe, den CO2-Fußabdruck von LOWA zu reduzieren, als 

fortlaufenden Prozess. Ein Weg, der nie zu Ende sein wird, denn 

einen 100 Prozent nachhaltigen Schuh wird es nicht geben. Wir wer-

den dafür immer Ressourcen benötigen. Uns geht es darum, immer 

besser zu werden. Dabei setzen wir auf Ehrlichkeit, Transparenz und 

Kommunikation“, erklärt Ingmar Anderson.

In der Outdoor-Branche hatte das zarte Pflänzchen Nachhaltig-

keit einst als mehr oder weniger freiwillige Goodwill-Aktion einiger 

Marken begonnen. Basierend auf der Erkenntnis, dass die Outdoor-

Hierfür sind zunächst einmal ein genauerer Blick auf die Abläufe 

und Verfahren sowie das Sammeln einer riesigen Menge von Daten 

notwendig. LOWA wird hierbei den Higg-Index nutzen, ein weltweit 

gültiges CR-Tool. All dies wird LOWA nicht nur helfen, besser zu wer-

den, sondern auch glaubwürdiger. 

LOWA investiert Millionen in seinen 
Hauptproduktionsstandort in der Slowakei

Die Produktion hochwertiger Outdoor-Schuhe ist ein sehr komple-

xer Prozess. Kein Wunder, wenn man bedenkt, wie viele Einzelteile 

in einem Schuh stecken. Während am Anfang der nun fast schon 

100-jährigen Geschichte von LOWA die Haferlschuhe noch in Hand-

arbeit genäht wurden, werden inzwischen ein Großteil der Schuhe 

über ein teilautomatisiertes Produktionsverfahren gefertigt. Aber 

auch heute noch ist ein großes Stück Handarbeit in jedem Schuh, 

da allein die Schäfte noch immer von Hand in den Nähereien pro-

duziert werden. 

Seit Juni 2019 gehört die große Schuhproduktion in der Slowakei 

zu 100 Prozent zu LOWA und firmiert dort unter dem Namen LOWA 

Production s.r.o. Hier fertigt LOWA bereits seit Jahrzehnten seine 

Schuhe. Mit der Übernahme begann auch der Umbauprozess der 

LOWA-Fabrik zu einer modernen Produktionsstätte, die allen Anfor-

derungen des 21. Jahrhunderts gerecht wird.

Innerhalb der nächsten fünf Jahre soll das Bauvorhaben komplett 

abgeschlossen sein. Einige Projekte wie der Bau eines neuen Büro-

komplexes oder einer neuen Kantine für die Mitarbeiter:innen wur-

den bereits abgeschlossen. Aktuell arbeitet das Team vor Ort am 

Umbau einer großen Halle, welche zukünftig als Materiallager sowie 

für die Vorproduktion der Zuschnitte oder für die Leder- sowie Tex-

Marken von und mit der Natur leben. Natürlich gab es auch gesetzli-

che Bestimmungen, welche die Bereiche Schadstoffe, Arbeitsschutz 

und Kennzeichnungspflicht betrafen. Die Detox-Kampagne von 

Greenpeace sorgte zusätzlich für öffentlichen Druck. Doch das ist 

nicht zu vergleichen mit den Anforderungen, die heute in puncto CR 

an Unternehmen gestellt werden. „Schon jetzt müssen viele Unter-

nehmen gemäß Taxonomie-Verordnung alle Investitionen im Hinblick 

auf mögliche Klimaauswirkungen bewerten. Spätestens für das Ge-

schäftsjahr 2023 werden die meisten Unternehmen gezwungen sein, 

über ihre Nachhaltigkeitsaktivitäten zu berichten. Dann tritt EU-weit 

die sogenannte CSRD-Berichtspflicht in Kraft. Ich denke, wir sind mit 

unserer CR-Strategie für die Jahre 2021 bis 2025 gut aufgestellt“, 

sagt CR-Manager Ingmar Anderson. 

Die LOWA-Nachhaltigkeitsstrategie

LOWA war eines der ersten Outdoor-Unternehmen, das die ISO-9001- 

Zertifizierung für sein Qualitätsmanagement erfüllte. Jetzt geht es 

darum, den nächsten Schritt zu gehen. LOWA strebt die Zertifizierung 

nach ISO 14001 an und will Transparenz über die gesamte Lieferkette 

schaffen, zum Beispiel durch externe Audits in den Produktionsstätten.

tilaufbereitung genutzt werden soll. Darüber hinaus sollen neue 

 Bereiche wie zum Beispiel Umkleideräume, Duschen, eine Kranken-

station, Aufenthaltsräume und eine Werkstatt sowie Ladestationen 

für die Gabelstapler entstehen. 

Zahlen und Fakten

Umfang: LOWA Production umfasst aktuell vier Produktionsstätten 

in der Slowakei. Diese sind in den Städten Bošany, Nitrianske Prav-

no, Handlová und Klenovec angesiedelt. Darüber hinaus arbeitet 

LOWA Production mit drei Steppereien in Bosnien zusammen. Die 

Hauptproduktion befindet sich in Bošany. 

Mitarbeitende: Insgesamt sind bei LOWA Production circa 1.700 

Mitarbeiter:innen beschäftigt, circa 20 sind in der Verwaltung tätig. 

Anzahl an Schuhen: Im Moment werden circa 12.000 Paar Schuhe 

pro Tag gefertigt.

Schichtsystem: Die Hauptschicht beginnt um 6 Uhr morgens und 

geht bis 14 Uhr am Nachmittag. Im Anspritz-Department, also der 

Schuhproduktion, wird im Dreischicht-Betrieb (Frühschicht, Spät-

schicht, Nachtschicht) gearbeitet.  

Benefits: Die Mitarbeiter:innen profitieren zum Beispiel von kos-

tenlosen Bussen, Mittagessen oder auch Sport- sowie Sprachkursen 

nach der Arbeitszeit.

LOWA baut den Bereich CR 

Schritt für Schritt aus 
Corporate Responsibility spielt eine immer wichtigere Rolle. Ob in der 

Gesellschaft oder bei Unternehmen. Deshalb hat sich LOWA entschlossen, 

die CR-Abteilung auszubauen.

CR-Team mit Veronika Becker, Ingmar Anderson und Annika Jestädt

(von links nach rechts)

Durch Engagement, Einsatz und Innovationen wächst und gedeiht  

das zarte Pflänzchen Nachhaltigkeit immer weiter.

LOWA setzt bei der Produktion auf eine sehr hohe Qualität. LOWA-Produktionstätte in der Slowakei

www.lowa.com

BRANDED CONTENT BRANDED CONTENT
36 37

SAZsport • 7/2022 7/2022 • SAZsport
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Analog zu den obenstehenden Print-Varianten in SAZsport bietet der Sponsored Post die Möglichkeit, 
erklärungsbedürftige Themen, Lösungen und Hintergründe zu präsentieren. Die Integration verbindet 
Ihre Marke mit der Glaubwürdigkeit und Stärke der etablierten und anerkannten Medienmarke 
SAZsport.

 •  Basis ist Ihr Content (max. 4.000 – 5.000 Zeichen Zeichen Text, 4 Bilder, 2 Links, 1 Video)

 •  Optional Aggregation existierender Artikel (Zusatzkosten nach Aufwand)

 •  14 Tage Startseiten-Präsenz auf Sazsport.de: eine Woche innerhalb der Top3-Nachrichten, die 
zweite Woche im zweiten News-Block 

 •  Der Artikel bleibt dauerhaft online und sorgt somit für langfristige SEO-E�ekte.

 •  Optional Texterstellung durch die Redaktion (Zusatzkosten nach Aufwand)

 •  14 Tage Newsletter-Integration.

 •  Posting auf Linkedin mit Verlinkung auf SAZsport.de.

Preis:  € 2.990,-

Wir empfehlen, den „Sponsored Post“ mit zusätzlichen Display-Werbemitteln im Newsletter zu promoten. (siehe S.10)

Sponsored Post: Mit diesem redaktionell gestalteten Artikel auf SAZsport.de können  
Sie Ihre PR- und Social-Media-Kommunikation perfekt ergänzen.

Digital: Sponsored Post
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Bannerwerbung  
im SAZsport Newsletter: 

Der Banner erscheint max. 3-mal im redaktionellen  
Newsletter: max. 2-mal im redaktionellen Newsletter  
(Mo. - Fr.) sowie einmal im automatisierten Samstags- 
Newsletter mit den meistgelesenen News der Woche.
Die Buchung versteht sich je Kalenderwoche.

Der SAZsport-Mailing und das Stand Alone Mailing 
(SAZsport Business Information) versorgen mehrmals  
pro Woche über 8.000 Empfänger aus Handel und  
Industrie mit den wichtigsten Nachrichten und Branchen-
Neuigkeiten. Die durchschnittliche Ö�nungsrate  
beträgt 40 %. 

Wir bieten Ihnen unterschiedliche Möglichkeiten,  
Ihre Werbung in unserem Newsletter zu platzieren:  
animierte, statische Banner oder Textwerbung.

Stand Alone Mailing  
•   Individuelles Mailing an den SAZsport  

Newsletter-Verteiler
• Inhalt frei gestaltbar 
• Termine nach Absprache

Daten: 
•   komplettes HTML inkl. aller Bilder im ZIP-File oder Über-

schrift, Textblöcke, Bilder getrennt als einzelne Dateien
•   Breite:  600 Pixel (für HTML bzw. größtes Bild)
•   Betre�zeile: max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen
•   Bilder: 600 Pixel Breite, PNG oder JPEG, max. 50 Kilobytes, 

keine Animation
•   Video (Vimeo oder Youtube) – können verlinkt werden

Preis: € 2.990,-

Preise/Technische Details

* Alle Preise sind Festpreise pro KW in Euro zzgl. MwSt.  
Alle Preise sind 15-%-AE-provisionsfähig. 

Standard Banner im SAZsport Newsletter Wochen-Preise*

Position 1 € 950,-

Position 2 € 900,-

Position 3 € 850,-

Position 4 € 800,-

Bannerformat Anlieferungsformat Anlieferungs-
größe

Standard- 
Banner

650 x 250 Pixel max. 50 kB 
JPG oder PNG 
oder nicht 
animiertes GIF

Beispiel 
Banner im 
redaktionellen 
Newsletter

Beispiel  
Stand Alone 
Mailing

Ihr Inhalt

Mit Banner oder Stand-alone-Mailing Kunden direkt ansprechen.

Digital: Newsletter
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Ihre Zielgruppe immer und überall genau richtig ansprechen.
Das Team der SAZsport stellt Ihnen auch Werbemöglichkeiten für mobile Endgeräte zur Verfügung.

Online-Werbung: Webseite

Preise/Technische Details

Sprechen Sie uns einfach auf die neuesten Werbeformate an.
Wir helfen Ihnen gerne weiter und beraten Sie.

Bannerformat Anlieferungsformat Anlieferungsgröße Preise pro Monat

Billboard Multiscreen 1120 x 250 Pixel (Desktop)
640 x 300 Pixel (Mobile)

max. 800 kb € 1.050,-

Skyscraper links 300 x 800 Pixel max. 800 kb € 790,-

Skyscraper rechts 300 x 800 Pixel max. 800 kb € 790,-

InRead Content Ad 
Desktop Artikel + Mobile

640 x 500 Pixel max. 800 kbv € 730,-

Floor Ad Multiscreen 1120 x 250 Pixel (Desktop)
640 x 300 Pixel (Mobile)

max. 800 kb € 830,-

Übersicht Webseiten-Werbeformate

Skyscraper links  

300 x 800 Pixel

Skyscraper rechts   

300 x 800 Pixel

Billboard Multiscreen  

1120 x 250 Pixel

640 x 300 Pixel

InRead Content Ad  

640 x 500 Pixel

Floor Ad  

1120 x 250 Pixel 

640 x 300 Pixel
Mobilansicht
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Im Rhythmus von drei Wochen nimmt sich Host Florian Bergener 30 bis 45 Minuten 
Zeit für ein tiefgründiges Gespräch mit Ihnen. Die Themen dürfen, müssen aber nicht 
aktuell sein. Sie als Hersteller, Händler, Verband, Veranstalter oder Dienstleister 
sollen hier die Möglichkeit erhalten, Ihre Werbebotschaft zu kommunizieren –  
in ausführlicher oder kürzerer Form.

Wählen Sie aus unseren verschiedenen Möglichkeiten: 
Sponsored Partnership, Company Intern, Paid Podcast, Story Ad

Der SAZsport-Podcast ist auf allen gängigen Plattformen (Spotify, iTunes) verfügbar 
und wird über die diversen SAZsport-Kanäle (SAZsport.de, LinkedIn, Newsletter 2x 
pro Woche, Magazin) verbreitet/beworben.

Dessen Reichweitenpotenzial (Downloads/Views) liegt zwischen einem  
mittleren dreistelligen bis vierstelligen Bereich.

Reines Audio Format 

Premium

Florian 

Bergener 

Host 

SAZsport 

Podcast

 Paid Podcast 
Platzieren Sie Ihren Wunsch-Gesprächspartner in einer Folge mit Host Florian Bergener! 

Unsere Leistungen:

•  Verbreitung der Folge auf allen gängigen Plattformen (Spotify, iTunes, etc.) und über SAZsport.de  

•  Bewerbung der Folge via LinkedIn und Newsletter 2x pro Woche

Buchungsmöglichkeit: 

1 Folge = € 1.990,-

Sponsored Partnership
Treten Sie als „powered by“-Partner des SAZsport-Podcasts auf! 

Unsere Leistungen:

•  Abbildung Ihres Markenlogos oder Unternehmensnamens auf dem Cover

•  NEU: Kommunikation Ihrer Werbebotschaft in der Mitte einer Folge (MidRoll, ca. 60 bis 120 Sekunden lang)

•  NEU: Einbindung Ihres Banners im zweimal erscheinenden Newsletter in einer Woche nach Wahl (= zwei Banner)

4 Folgen nacheinander   = € 2.990,-

Jede weitere Folge: Aufpreis € 600,-

powered by

Company Intern
Produktion Podcast inkl. Host

•  1 Seite Branded Content

•  2 Seiten Redaktion im Magazin     € 6.990,-

Beispiele für Top-Podcasts

Wolfgang Grupp (Trigema)  
3.212 Downloads/Views

Matthias Rucker  
(SportScheck)  
1.254 Downloads/Views

Katja Mendel (AlpenStrand)  
1.043 Downloads/Views

Klaus Jost  
(Ex-Vorstand Intersport)  
1.018 Downloads/Views

André Weinert (Decathlon)  
947 Downloads/Views

Platzierung  
Ihres Firmenlogos

11



* Positionierung im ersten Viertel  einer Folge  
** Positionierung des Spots ca. in der Mitte einer Folge

Reines Audio Format 

Basic

Story Ad 
Kommunizieren Sie Ihre Werbebotschaft kurz - 60 bis 120 Sekunden - in einem eigens produzierten Spot  
oder im Interview mit dem Host! 

Unsere Leistungen: 

•  Einsprechen Ihrer Werbebotschaft nach Script (Stichpunkte von Ihrer Seite können ausreichen)

•  Einbettung des Spots in eine Folge (gekennzeichnet mit „Werbung“)

Buchungsmöglichkeiten:

1 Folge Pre-Roll* = € 700,-

1 Folge Mid-Roll** = € 500,-

3 Folgen 10 % 
6 Folgen 15 % 
ab 10 Folgen 25 %

AE-fähig 15%
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SPORTkombi by Ebner Media Group bietet die einzigartige Möglichkeit, Special-Interest-Magazine und die führende 
B2B-Plattform für die Sportbranche zu kombinieren - maßgeschneidert für Ihre Kommunikationsziele.  

Nutzen Sie die exakt aufeinander abgestimmten Trendsetter-Magazine, um Ihre Marketingaktivitäten zu optimieren. 
Alle abgebildeten Magazine lassen sich kombinieren – so können Sie bis zu 20 % Zusatzrabatt nutzen.

2 Titel = 7 % 3 Titel = 10 % 4 Titel = 12 %

5 Titel = 15 % 6 Titel = 20 %

BY

SPORTkombi

MÄRZ/APRIL (AUSGABE #6/2024)   
www.skimagazin.de

DEUTSCHLAND 7,50 €
ÖSTERREICH 8,50 € • SCHWEIZ 10,50 SFR  

BENELUX 8,50 € • ITALIEN 8,50 € 

Faszination Sonnenski
Spannende Tipps zum Saisonfinale für  

Genießer, Familien und Preisbewusste

PERFEKTES KLIMA PISTENNAH POWDERN

Hochfunktionale Basis –
16 First Layer im Praxistest  

Spannende Tiefschnee-Abenteuer 
in der Zillertal Arena

SKIFAHREN & SCHLEMMEN

Der Bregenzerwald mit dem schneereichsten 
Dorf der Welt glänzt auch mit toller Kulinarik

INNOVATIONSPREIS 2024/25
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DEUTSCHLAND 7,50 €

SCHWEIZ 10,50 SFR  
ITALIEN 8,50 €
ÖSTERREICH 8,50 € 
BENELUX 8,50 €

2/2024
DEZEMBER

DAS SKITOUREN-MAGAZIN

Stark am Berg

Einzigartige  
Bergerlebnisse 
· Rumänien  

· San Vigilio  

· Pizzo Tambo

Legendär 
Auf Skitour mit  

Tamara Lunger

Rettung im Notfall 
So verhältst du dich bei  

einem Lawinenunglück

30 „Tour Allround“-Skineuheiten im Praxistest  

für entspannte Aufstiege und aufregende Abfahrten.

Plus: neue Hightech-Steigfelle und Tourenschuhe

DIE SCHÖNSTEN
SOMMERTOUREN
Traumwege an Flüssen und Seen

����������
wandern • natur • leidenschaft

Nº 5/2024  Juli

�
�
�
�
�
�
��
�
� 7,90 Euro

Österreich EUR 8,40
Schweiz CHF 9,50

Italien EUR 8,40
Luxemburg EUR 8,40 

PFÄLZER RHEINAUEN
Eindrucksvolles Naturerlebnis 

am deutschen Amazonas

GENUSS IM LAHNTAL
Wo Wein, Goethe und Klettern 

zum Wandertraum verschmelzen

SELBSTVERSORGER
Mit diesem Equipment gelingt 

das perfekte Microadventure

visiloft

SAZ

S
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R
T

Das Medium für die Sportbranche

WINTER 

GUIDE

2024

Mit unserer brandneuen Big Art Stockserie

erfährst Du die neue Dimension des Freeridens.

Du setzt nicht nur ein persönliches Statement, 

sondern hinterlässt Deine ganz individuelle Linie 

im frischen Powder.

So wird Big Mountain Skiing zu dem was es ist: 

Kunst auf höchstem Niveau. BIG ART!

it unserer brandneuen Big Art Stockserie

erfährst Du die neue Dimension des Freeridens.

Du setzt nicht nur ein persönliches Statement, 

sondern hinterlässt Deine ganz individuelle Linie 

im frischen Powder.

So wird Big Mountain Skiing zu dem was es ist: 

Kunst auf höchstem Niveau. BIG ART!
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